
„W związku z przyznaniem dofinansowania proszę 
o zapoznanie się z wytycznymi w zakresie graficznych 
form promocji województwa w trakcie przedsięwzię-
cia oraz o przesłanie do wglądu i akceptacji wszyst-
kich projektów materiałów promocyjnych dotyczą-
cych wydarzenia (zanim zostaną oddane do druku lub 
wyeksponowane w inny sposób). Materiały do pobra-
nia dostępne są pod adresem: kujawsko-pomorskie.
pl/promocja-wojewodztwa/materialy-do-pobrania”.
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1. PRZED PODPISANIEM UMOWY
W przypadku decyzji o przyznaniu dofinansowania w piśmie 
z odpowiedzią umieszczamy zapis o promocji Województwa.
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2. ŚWIADCZENIA PROMOCYJNE
→ W umowie każdorazowo umieszczamy zapis o świadcze-
niach promocyjnych względem WK-P
→ zakres świadczeń zależeć będzie od kwoty dofinansowania, 
wielkości wydarzenia i możliwości technicznych organizatora

        
       ŚWIADCZENIA OBOWIĄZUJĄCE KAŻDORAZOWO:

• nadanie Województwu tytułu Partnera/Partnera Główne-
go/Mecenasa Wydarzenia;

• umieszczenia zestawienia oznaczeń promocyjnych Woje-
wództwa (w rozumieniu oficjalnego zestawienia herbu i lo-
gotypu) w materiałach promocyjnych, w tym na plakatach, 
w folderach, ulotkach, na citylightach, w serwisie interne-
towym wydarzenia, newsletterze, mediach społecznościo-
wych i informacjach prasowych dotyczących wydarzenia 
oraz przesłania projektów materiałów promocyjnych 
celem akceptacji przed ich upublicznieniem;
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JAK DOBRAĆ ODPOWIEDNIĄ BELKĘ: 

• dofinansowanie wydarzenia 
* jeśli na plakacie są oznaczenia innych partnerów samorzą-

dowych wstawiamy logo i herb z podpisem Województwo 
Kujawsko-Pomorskie

* jeśli na plakacie są herby włodarzy lub nie ma innych part-
nerów samorządowych wstawiamy logo i herb z podpisem 
Marszałek Województwa Kujawsko-Pomorskiego
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• dofinansowanie publikacji 
* jeśli jest wstęp marszałka wstawiamy logo i herb z podpi-

sem Urząd Marszałkowski 

* jeśli nie ma wstępu Marszałka wstawiamy logo i herb 
z podpisem Marszałek Województwa 
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• impreza z dofinansowaniem i patronatem marszałka 
* jeśli na plakacie wyróżniona jest odrębna informacja 

o patronacie wraz z herbem z podpisem Marszałek Woje-
wództwa wstawiamy logo i herb z podpisem Wojewódz-
two Kujawsko-Pomorskie

Patronat honorowy:
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INNE MOŻLIWOŚCI OPISÓW BELKI:

    
     Istnieje możliwość stworzenia belki z innym podpisem po 

zgłoszeniu zapotrzebowania na adres: 
ps.sekretariat@kujawsko-pomorskie.pl
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CD. ŚWIADCZENIA OBOWIĄZUJĄCE KAŻDORAZOWO:

• podawania do publicznej wiadomości informacji o statusie 
Województwa jako Partnera/Partnera Głownego/Mece-
nasa Wydarzenia we wszystkich realizowanych formach 
promocji, w tym: na stronie internetowej wydarzenia, 
portalach internetowych, w mediach społecznościowych, 
na łamach gazet, w telewizji, radiu, podczas konferencji 
prasowych, zarówno w trakcie trwania  wydarzenia, jak 
i w ramach podsumowań;

• umieszczenia dedykowanego banera przekazanego przez 
Województwo (maila z informacją o wymiarach należy 
wysłać na adres ps.sekretariat@kujawsko-pomorskie.pl 
w celu jego przygotowania) na stronie internetowej, prze-
kierowującego na stronę www.kujawsko-pomorskie.pl 

• wyraźnego oznaczenia faktu takiego partnerstwa w me-
diach społecznościowych organizatora wydarzenia oraz 
mediach społecznościowych związanych z wydarzeniem;

• umożliwienia umieszczenia w uzgodnionych miejscach   
rollupów, ścianek oraz, w miarę możliwości, innych mate-
riałów zewnętrznych Województwa podczas wydarzenia;

    
     

W zakładce PROMOCJA/MATERIAŁY DO POBRANIA 
znajdują się też ANIMACJE logotypu Województwa, her-
bów, animacje jubileuszowe i tematyczne 
(czyt. też na str. 21)



    
      DODATKOWE ŚWIADCZENIA:
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• emisja spotów promocyjnych Województwa podczas wy-
darzenia (w zakresie i wg uzgodnionego harmonogramu); 

• przekazanie materiałów promocyjnych z autografami arty-
stów, gości honorowych wydarzenia itp. z przeznaczeniem 
na cele charytatywne w ramach działalności Samorządu 
Województwa;

• udostępnienia materiału w formie transmisji na żywo lub 
nagrania (np. koncertu, wywiadu) do wykorzystania w me-
diach społecznościowych Województwa.

• umożliwienie Marszałkowi Województwa Kujawsko- 
-Pomorskiego, bądź innemu reprezentantowi Samorządu, 
wystąpienia podczas gali otwarcia i zamknięcia wydarzenia 
oraz wręczenia jednej z głównych nagród wydarzenia;

• przekazania Województwu ustalonej ilości zaproszeń na 
poszczególne eventy w ramach wydarzenia, w tym na galę 
otwarcia i zamknięcia wydarzenia;

• zaproszenia przedstawiciela Województwa na konferencję 
prasową (jeśli organizator ją zaplanował) oraz przekazania 
przez prowadzącego konferencję informacji o wsparciu fi-
nansowym wydarzenia, a także umożliwienia umieszczenia 
w widocznych dla mediów miejscach ścianki promocyjnej/
rollupu Województwa itp.; 

• umożliwienia opublikowania w folderze promocyjnym/infor-
macyjnym wydarzenia materiału promocyjnego Wojewódz-
twa oraz słowa wstępnego Marszałka Województwa;
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• umożliwienia kolportowania materiałów promocyjnych 
na temat Województwa Kujawsko-Pomorskiego w czasie 
wydarzenia oraz włączenie takich materiałów do pakietów 
dla uczestników;

• wielokrotnej emisji (co najmniej 3 razy dziennie w każdym 
dniu wydarzenia) animowanego herbu lub/i znaku Woje-
wództwa, logotypów i innych oznaczeń oraz ustalonych 
materiałów graficznych i filmowych przekazanych przez 
Województwo na nośnikach ekspozycyjnych należących 
do organizatora;

• powiązania lokalizacji wydarzenia z regionem np. Gru-
dziądz/województwo kujawsko-pomorskie, Grudziądz/
Kujawy i Pomorze;

• przygotowania minimum trzech krótkich spotów z gwiaz-
dami/gośćmi festiwalowymi zapraszającymi na wydarzenie 
do Województwa Kujawsko-Pomorskiego;

• zapewnienia prowadzącego do przeprowadzenia minimum 
jednej e-lekcji w ramach Kujawsko-Pomorskiej Szkoły Inter-
netowej w uzgodnionym terminie (kontakt merytoryczny – 
dyrektor Departamentu Edukacji, Czesław Ficner)
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3. ZEWNĘTRZNE MATERIAŁY PROMOCYJNE
Podczas organizacji wydarzenia wnioskodawcy zgodnie 
z umową są zobligowani do prezentacji zewnętrznych ma-
teriałów promocyjnych Województwa, dostosowanych do 
warunków imprezy. Dostępne materiały:
1. X-BANERY
2. ścianki
3. balony
4. windery
5. banery na płotki



    
          X-BANERY:

a) herb województwo/herb marszałek województwa
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b) socjalmedia/województwo
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c) mecenas/organizator wydarzenia
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d) mecenas kultury/sportu/edukacji itd. (patrz str. 18-21)
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          ŚCIANKI:

multiplikacja herbu/logotypu WK-P 
• 600 x 230 cm (tekstylna)
• 400 x 230 cm (tekstylna)
• clever frame
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b) z grafiką mecenas kultury
• 150 x 235 cm (tekstylna)
• 280 x 222 cm (tekstylna)
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          BALON:
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          WINDERY | BANERY NA BARIERKI:
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4. GRAFIKI PROMOCYJNE

EDUKACJA

GOSPODARKA



    
      Grafiki do wykorzystania w działaniach promocyjnych 

i informacyjnych
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ROLNICTWO

SPORT
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SENIORZY

ZDROWIE



EKOLOGIA

EKOcLOGIAEKOLOGIA
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COVID-19
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FUNDUSZE UE

FILM



    
      

Animacje grafik dostępne w zakładce PROMOCJA/
MATERIAŁY DO POBRANIA pod linkiem: 
https://bit.ly/35s3c0A
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KULTURA



Na kanale YT Urzędu Marszałkowskiego znajdują się wszyst-
kie filmy promocyjne, które można udostępniać w mediach 
społecznościowych beneficjentów.

AKTUALNY SPOT WIZERUNKOWY:
https://bit.ly/2Rgucbb

SPOT WIZERUNKOWY LUBIĘ TU BYĆ:
https://bit.ly/32kYGz8

SPOT SPORTOWY:
https://bit.ly/33dLbAA

SPOT KULTURALNY:
https://bit.ly/3hyYuR4

SPOTY DOTYCZĄCE FUNDUSZY UNIJNYCH:
https://bit.ly/2RgwyH8
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5. SPOTY PROMOCYJNE

    
      Pliki filmowe ze spotami promocyjnymi będą wysyła-

ne na życzenie przez portal wetransfer po zgłoszeniu 
zapotrzebowania na adres: 
ps.sekretariat@kujawsko-pomorskie.pl
Spoty dostępne się w różnych wersjach językowych 
(z napisami).



Oznaczenie przez wnioskodawców profilu Województwa 
Kujawsko-Pomorskiego w mediach społecznościowych, np. 
partnerem wydarzenia jest @WojewodztwoKujawskoPomorskie
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6. MEDIA SPOŁECZNOŚCIOWE WKP
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7. DRUKI DO WYDARZEŃ WŁASNYCH

W przypadku organizacji przez Województwo wydarzeń włas-
nych obowiązuje określony schemat przygotowywania mate-
riałów promocyjnych:
• zastosowanie znaku narożnego w prawym górnym rogu
• zastosowanie apli w kolorze czerwonym (C=0 M=100 

Y=62 K=0) lub niebieskim (C=100 M=68 Y=0 K=0) o wy-
pełnieniu ok. 90%

• zastosowanie fontu LATO
• belka z organizatorem

    
      COVID-19 

W związku z pandemią na drukach umieszczać należy 
informację o obostrzeniach sanitarnych (dostępną też 
w wersji czarno-białej). 



    
          PLAKAT | ULOTKA:
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belka organizator (Samorząd Województwa) i loga okolicznościowe 

apla

zaproszenie od marszałka
znak narożny

data i miejsce



    
          ZAPROSZENIE:
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www.kujawsko-pomorskie.pl
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          ZNAK PODSTAWOWY:
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8. ROZRÓŻNIENIE LOGOTYPÓW WKP

Stosowany przy wydarzeniach, których organizatorem jest  
Samorząd Województwa Kujawsko-Pomorskie, np. na plan-
szach prezentacji, w animacjach, na ściankach i rollupach.



    
          ZNAK NAROŻNY:
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Stosowany na drukach przy wydarzeniach, których organiza-
torem jest Samorząd Województwa Kujawsko-Pomorskiego.



    
          ZNAK POZIOMY:
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Stosowany przy wydarzeniach DOFINANSOWANYCH przez 
Samorząd Województwa Kujawsko-Pomorskiego oraz w ze-
stawieniu z innymi znakami.

    
      Logotypy muszą być umieszczone NA BIAŁYM POLU,  

wyjątkiem są wersje uproszczone znaku, które można 
umieścić na kolorowym tle.



    
          WERSJE UPROSZCZONE
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Wersje uproszczone stosowane są jako nadruk na gadżetach 
lub powierzchniach, na których inny nadruk jest niemożliwy 
z przyczyn technicznych. 

    
      Konsultacja oznaczeń materiałów promocyjnych:

ps.sekretariat@kujawsko-pomorskie.pl


